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KREATYWNOSC TO NAJWYZSZA FORMA MYSLENIA.

KREATYWNIE ZARZADZAJ INFORMACIA,
A ZDOBEDZIESZ ZAWOD PRZYSZE.0SCI.




CO MUSISZ O NAS WIEDZIEC?

KONCEPCJA KSZTALCENIA, CZYLI CO NAS WYROZNIA?
STRATEGICZNY PARTNER MERYTORYCZNY

CO OFERUJEMY?

KREATYWNE SPECJALNOSCI — OPIS

EKSPERCI MERYTORYCZNI — SYLWETKI OPIEKUNOW SPECJALNOSCI
KADRA NAUKOWO-DYDAKTYCZNA
INTERESARIUSZE ZEWNETRZNI — PATRONATY
SCIEZKA ROZWOJU KREATYWNEGO
PRZYKEADOWE PROJEKTY STUDENCKIE
,TWARZE SUKCESU” — SYLWETKI STUDENTOW
DLACZEGO WARTO? — PODSUMOWANIE




KONCEPCJA KSZTALCENIA NA KIERUNKU
FILOLOGIA POLSKA

FILOLOGIA POLSKA 3.0

* KONCEPCJA KIERUNKU OPIERA SIE NA NOWOCZESNYM,
UNIKATOWYM PROGRAMIE STUDIOW | SPECJALNOSCI
PRZYGOTOWUJACYM FILOLOGOW DO AKTYWNEJ PRACY NA
RYNKU NOWYCH MEDIOW | W PRZEMYSLE NOWOCZESNYCH
TECHNOLOGII INFORMATYCZNYCH.

* KIERUNEK JEST ODPOWIEDZIA NA DYNAMICZNIE
ROZWIJAJACY RYNEK UStUG PRZEMYStU KREATYWNE]
KOMUNIKACJI INTERNETOWEJ; WPISUJE SIE W STRATEGIE
ROZWOJU tODZKIEGO SEKTORA KREATYWNEGO.



* KONCEPCJA KSZTAtCENIA SPECJALNOSCIOWEGO NA
KIERUNKU POWSTAtA NA POTRZEBY LOKALNEGO RYNKU
BRANZY MARKETINGU INTERNETOWEGO | JEST
REALIZOWANA WE WSPOtPRACY MERYTORYCZNEJ Z
FIRMA BLURERANK — SWIATOWYM LIDEREM NA RYNKU
UStUG NOWOCZESNEGO MARKETINGU ONLINE.

* STRATEGICZNYM CELEM KONCEPCIJI KSZTAtCENIA
FILOLOGOW W MODELU 3.0 JEST PRZYGOTOWANIE ICH
DO PRACY ZAWODOWEJ POPRZEZ REALIZACIE, POD
OPIEKA EKSPERTOW Z FIRMY BLUERANK, PROJEKTOW Z
ZAKRESU SEO, SEM, PR | CONTENT MARKETINGU ORAZ
WYKORZYSTYWANIA ZAAWANSOWANEJ ANALITYKI |
INTERNETOWEJ W BADANIU POTRZEB KONSUMENTOW |
UZYTKOWNIKOW SIECI. W V@ g




CO NAS WYROZNIA?
FILOLOGIA POLSKA 3.0 W MODELU KREATYWNYM

> NIE POWIELAMY TRADYCYJNEGO, AKADEMICKIEGO MODELU KSZTALCENIA
FILOLOGOW.

> NIE KSZTALCIMY DLA PRZESZtOSCI, ALE DLA PRZYSZtOSCl; KSZTALCIMY
INTERDYSCYPLINARNIE.

> ROZWIJAMY KREATYWNY POTENCJAt OSOBOWOSCIOWY STUDENTOW,
KTORZY DZIEKI TRENINGOM KOMPETENCJI PERSONALNYCH, PROJEKTOM |
WARSZTOM, SZYBCIEJ NAZYWAIJA PROBLEMY, JAKIE STAWIA PRZED NIMI
NOWOCZESNY RYNEK OBIEGU INFORMACII, OSIAGAJA PONADSTANDARDOWE
EFEKTY W ROZWIAZYWANIU PROBLEMOW, STAJA SIE KONKURENCYJNI NA
RYNKU PRACY.



FILOLOGIA POLSKA 3.0 W MODELU KREATYWNYM

NIE UCZYMY WSZYSTKIEGO, CO STANDARDOWO KOJARZY SIE Z
WYKSZTALCENIEM POLONISTY, ALE KONCENTUIJEMY SIE NA PRAKTYCZNYCH
KOMPETENCJIACH JEZYKOWYCH POTRZEBNYCH DO PROJEKTOWANIA
KOMUNIKACJI INTERNETOWEJ ORAZ TWORZENIA TEKSTOW DLA NOWYCH
MEDIOW.

STUDIA PRZYGOTOWUIJA DO PRAKTYCZNEGO STOSOWANIA
NOWOCZESNEGO JEZYKA REKLAMY, BUDOWANIA NOWYCH ZNACZEN W
SRODOWISKU DIGITALNYM, NAJNOWSZYCH TECHNOLOGII ARCHITEKTURY
PUBLIKACIJI | PRODUKCII WYDAWNICTW ELEKTRONICZNYCH, ORAZ
KREATYWNEJ KOMUNIKACII E-MARKETINGOWEJ | WIZERUNKOWEI.



FILOLOGIA POLSKA 3.0 W MODELU KREATYWNYM

> NIE PRZEKAZUJEMY WYLACZNIE WIEDZY, ALE POKAZUJEMY JAK TE WIEDZE ZDOBYC
| WYKORZYSTAC W PRAKTYCE, T)J.:

= JAK ZA POMOCA KROTKICH KOMUNIKATOW | CELNYCH KONSTRUKCJI JEZYKOWYCH
EFEKTYWNIE ZARZADZAC POTRZEBAMI KONSUMENTOW W SERWISACH |
PORTALACH INTERNETOWYCH, ABY OSIAGNAC OKRESLONY CEL BIZNESOWY,
PROMOCYIJNY, KULTUROWY;

= JAK PISAC, BY SPEENIAC OCZEKIWANIA KLIENTOW; JAK MOWIC DO ROZNYCH
UZYTKOWNIKOW SIECI ICH JEZYKIEM; JAK BUDOWAC HIERARCHIE KOMUNIKATOW
W WYSZUKIWARKACH INTERNETOWYCH;

= JAK WYKORZYSTAC NAJNOWSZE NARZEDZIA INFOBROKERINGU;

= JAK WYPROMOWAC | WPROWADZIC NA RYNEK ORYGINALNY PRZEKAZ
INTERAKTYWNY, SLUZACY SKUTECZNEJ SPRZEDAZY PRODUKTOW | UStUG;

= JAK PLANOWAC | PROWADZIC KAMPANIE PROMOCYJNO-MARKETINGOWA;
= JAK TWORZYC | ORGANIZOWAC ZESPOt BADAWCZO-PROJEKTOWY;

= W JAKI SPOSOB POZYSKIWAC SRODKI NA PROMOCIE | REALIZACIE
INNOWACYJNYCH PROJEKTOW.



STRATEGICZNY PARTNER
MERYTORYCZNY
KIERUNKU FILOLOGIA
POLSKA

bluerank

OD PONAD 10 LAT Z SUKCESAMI REALIZUJE MIEDZYNARODOWE PROJEKTY DLA SWIATOWYCH
MAREK | NAJWIEKSZYCH KORPORACJI. EKSPERCI BLUERANK SA AUTORAMI SUKCESOW
MARKETINGOWYCH TAKICH MAREK JAK: ROSSMANN, KAZAR, LEROY MERLIN, PRAKTIKER, JEAN LOUIS
DAVID, MBANK, RAINBOW TOURS, MEDIA EXPERT, PANORAMA FIRM, MENNICA POLSKA.

BLUERANK JEST OFICJALNYM PARTNEREM FIRMY GOOGLE.

NA KIERUNKU FILOLOGIA POLSKA SPECJALISCI Z BLUERANK:

>WSPOLTWORZA KONCEPCJE KIERUNKU | SPECJALNOSCI,

>PROWADZA ZAJECIA SPECJALNOSCIOWE,

>UMOZLIWIAJA REALIZACJE PRAKTYK | PLATNYCH STAZY DLA STUDENTOW,

>KOORDYNUJA REALIZACJE NOWATORSKICH PROJEKTOW SPECJALNOSCIOWYCH Z ZAKRESU:
COPYWRITINGU INTERNETOWEGO, PERFORMANCE MARKETINGU, POZYCJIONOWANIA SEO,
STRATEGII SEM, WEB ANALITICS.

POD OPIEKA MERYTORYCZNA PRAKTYKOW STUDENCI KIERUNKU ZDOBYWAJA KONKRETNE
DOSWIADCZENIE ZAWODOWE, WSPOtTWORZAC KAMPANIE REKLAMOWE DLA NAJLEPSZYCH
SWIATOWYCH MAREK.



YV VvV

FILOLOGIA POLSKA
CO OFERUJEMY?

NOWOCZESNY PROGRAM STUDIOW OPARTY NA OPINIACH EKSPERTOW ORAZ ZGODNY Z
POTRZEBAMI PRACODAWCOW.

MOZLIWOSC WSPOLPRACY Z INSTYTUCJAMI, FIRMAMI | PRZEDSIEBIORSTWAMI ORAZ
SERWISAMI | PORTALAMI INTERNETOWYMI W REALIZACJI KREATYWNYCH PROJEKTOW
STUDENCKICH, WtASCIWYCH DLA WYBRANEJ SPECJALNOSCI.

INKUBATOR AHE — STUDENCI | ABSOLWENCI OTRZYMAJA MIEJSCE DLA SWOJE)
DZIALALNOSCI | POMOC W PROWADZENIU FIRMY.

PRAKTYKI | PEATNE STAZE U NASZYCH PARTNEROW — UDZIAL W PROJEKTACH
STAZOWYCH.

DODATKOWE PRZEDMIOTY | WARSZTATY WZBOGACAJACE DOSWIADCZENIE |
UMIEJETNOSCI STUDENTOW.

PRAWO DOKTORYZOWANIA SIE W ZAKRESIE JEZYKOZNAWSTWA.

DOSTEP DO NOWOCZESNYCH METOD | NARZEDZI KSZTAL.CENIA ON-LINE (NP. WEBINARIA).
MOZLIWOSC STUDIOWANIA ZA GRANICA - UDZIAL. W REALIZACJI MIEDZYNARODOWYCH

PROJEKTOW Z ZAKRESU E-MARKETINGU ORAZ INNYCH PROJEKTOW BADAWCZYCH |
EDUKACYJNYCH PROWADZONYCH W RAMACH PROGRAMU ERASMUS +.



SPECJALNOSCI
NA KIERUNKU FILOLOGIA POLSKA

STUDIA | STOPNIA STUDIA 1l STOPNIA
* REKLAMA | KOMUNIKACIA * KOMUNIKACJA KREATYWNA
KREATYWNA | PUBLIC RELATIONS

* ARCHITEKTURA INFORMACII | E-
* ARCHITEKTURA INFORMACII MARKETING



REKLAMA | KOMUNIKACIJA KREATYWNA

SPECJALNOSC:

*ROZWIJA PRAKTYCZNE KOMPETENCIE WARSZTATU
ZAWODOWEGO COPYWRITEROW ORAZ SPECJALISTOW
DS. MARKETINGU INTERNETOWEGO | SPRZEDAZY
ONLINE;

*UMOZLIWIA REALIZACJE WLEASNEGO PROJEKTU
KAMPANII REKLAMOWEJ;

*UCZY TECHNIK KREATYWNEGO MARKETINGU;

*POZWALA REALIZOWAC PROJEKTY Z ZAKRESU
CONTENT MARKETINGU;

‘DOSTARCZA PRAKTYCZNYCH UMIEJETNOSCI W
ZAKRESIE ZARZADZANIA ZESPOLEM PROJEKTOWYM |
AGENCJA REKLAMOWA.



REKLAMA | KOMUNIKACIJA KREATYWNA

Student potrafi stosowac wiedzg z Psychologia zachowan konsumenckich/
zakresu prawa i etyki reklamy; Psychologia marketingu i reklamy
umie realizowac projekty z zakresu

e Sy Neuromarketing i socjotechnika reklamy

, Retoryka reklamowa/ Semiotyka reklamy
Student umie realizowac projekty z

zakresu jezyka reklamy, opisu Warsztat copywritera/Kreatywna

produktéw i kreatywnej komunikacji komunikacja marketingowa

marketingowej . . .
SERS) Komunikacja zewnetrzna i wewnetrzna

Student umie realizowac projekty w Webwriting/Creative writing

zakresie tworzenia kreatywnych tekstow Grafika komputerowa i fotografia w
interaktywnych i komunikatéw reklamie

intermedialnych ProdukCJa i realizacja filmow

_ s Pragmatyka reklamy i performance
realizowac projekty w zakresie praktyk marketing

marketingowych, kreowania Kreowanie wizerunku firmy/
wizerunku firmy oraz planowania i Niestandardowe formy promocji
analizy kampanii reklamowych Planowanie i analiza kampanii




YV VVYVY Y
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ABSOLWENT MOZE ZNALEZC PRACE JAKO:

PRACOWNIK DZIALU MARKETINGU | REKLAMY W INSTYTUCJACH
KULTURY, NAUKI | EDUKACII, MEDIACH TRADYCYJNYCH |
ELEKTRONICZNYCH;

SPECJALISTA DS. MARKETINGU INTERNETOWEGO, PROMOCII | REKLAMY
W FIRMACH ORAZ PRZEDSIEBIORSTWACH PUBLICZNYCH | PRYWATNYCH;
COPYWRITER,;

NIEZALEZNY BLOGER;

PROJEKTANT KAMPANII REKLAMOWYCH;

SPECJALISTA DS. PROMOCII W AGENCJACH EVENTOWYCH |
AMBIENTOWYCH,;

SPECJALISTA DS. SPRZEDAZY ON-LINE;

MENEDZER AGENCJI REKLAMOWE.



ARCHITEKTURA INFORMACII

SPECJALNOSC: Niaderi TYLKO U NAS!

Humanistyczno

* POZWALA ZDOBYC  WIEDZE, UMIEJETNOSCI | oot

KOMPETENCIE W  ZAKRESIE WYKORZYSTYWANIA  pommamene s ___feRCHITEKTURA_
NOWOCZESNE) TECHNOLOGII INFORMACYINO- >t & INFORMACII ;.
KOMUNIKACYJNEJ W NAUCE, GOSPODARCE, % SRy nakerunku Filologia plska |
ADMINISTRACII, KULTURZE, EDUKACII, MEDIACH; & SR

*STWARZA PRAKTYCZNE MOZLIWOSCI REALIZOWANIA |
WDROZENIA KREATYWNYCH PROJEKTOW Z ZAKRESU
EDYTORSTWA ELEKTRONICZNEGO, ARCHIWISTYKI
CYFROWEJ, A TAKZE PROJEKTOWANIA ORAZ
OPRACOWYWANIA SYSTEMOW WYSZUKIWAWCZYCH;

*PRZYGOTOWUIJE DO TWORZENIA STRON WWW,
TESTOWANIA FUNKCJONALNOSCI SYSTEMOW
INFORMACYJNYCH ORAZ BADANIA ICH UZYTKOWNIKOW.



ARCHITEKTURA INFORMACII

Student umie zrealizowaC projekty w Tworzenie tekstow multimedialnych/Webdesign
zakresie tworzenia, analizowania i

kreatywnego wykorzystywania tekstéw

Podstawy cyberlingwistyki/ Analiza semantyczna i
kontekstowa komunikatéw internetowych

multimedialnych

Student umie realizowaC projekty w
zakresie produkcji publikacji
interaktywnych i elektronicznych

Student
umie realizowacC projekty w zakresie
przetwarzania i archiwizacji
dokumentow cyfrowych

Student
umie realizowacC projekty w zakresie
projektowania stron internetowych i
zarzgdzania informacjami

Architektura publikacji
Podstawy produkcji wydawnictw
elektronicznych

Digitalizacja i archiwizacja zbiorow
Technologie przetwarzania dokumentow
cyfrowych

Strategie pozyskiwania i projektowania
informacji
Podstawy projektowania stron
internetowych
Badanie i ocena uzytkownikdéw Sieci




ABSOLWENT MOZE ZNALEZC PRACE JAKO:

» MENEDZER ZAWARTOSCI SERWISOW INTERNETOWYCH ORAZ
ZASOBOW INFORMACII W INSTYTUCJACH SAMORZADOWYCH |
ADMINISTRACJI PUBLICZNEJ;

> SPECJALISTA W ZAKRESIE DIGITALIZACJI ZBIOROW (CYFROWA
ARCHIWIZACJA DOBR KULTURY, BIBLIOTEK | WYDAWNICTW),

> WYDAWCA | ANIMATOR CYFROWEGO RYNKU KSIAZKI,

> PRODUCENT ORAZ WYDAWCA E-BOOKOW | AUDIOBOOKOW.

> PROJEKTANT STRON WWW

> INFOBROKER

> POZYCJONER SEO

> WEBMASTER

> ARCHIWISTA WIEDZY REJESTROWANEJ CYFROWO



ARCHITEKTURA INFORMACII | E-MARKETING

SPECJALNOSC:

*POZWALA ZDOBYC WIEDZE, UMIEJETNOSCI | KOMPETENCIE W
ZAKRESIE ORGANIZOWANIA NAZEWNICTWA, PROJEKTOWANIA
NAWIGACIJI | SYSTEMOW WYSZUKIWAWCZYCH POMOCNYCH W
ZARZADZANIU INFORMACIA W NAUCE, GOSPODARCE,
ADMINISTRACII, KULTURZE, EDUKACII, MEDIACH;

STWARZA PRAKTYCZNE MOZLIWOSCI REALIZOWANIA |
WDROZENIA  KREATYWNYCH PROJEKTOW Z  ZAKRESU
POZYCJIONOWANIA SEO, PROJEKTOWANIA SERWISOW
INTERNETOWYCH DLA SIECI HANDLOWYCH, KREATYWNEGO E- 3 w@)i

MARKETINGU, REALIZACII STRATEGII CONTENT ) "‘dfGQI’ﬁI.Uf[h‘?{&‘m,
MARKETINGOWYCH; o —

*PRZYGOTOWUIE STUDENTOW DO STOSOWANIA
PRAKTYCZNYCH NARZEDZI INFOBROKERINGU ORAZ
ZARZADZANIA INFORMACIA W OBSZARZE INFORMETRII,
WEBOMETRII | BIBLIOMETRII.



ARCHITEKTURA INFORMACII | E-MARKETING

Student
zna prawne i teoretyczne podstawy
architektury informacji niezbedne
do realizacji projektéw

Student umie zrealizowaC projekty w
zakresie tworzenia, analizowania i
kreatywnego wykorzystywania
tekstow interaktywnych

Student umie realizowac projekty w
zakresie tworzenia stron internetowych,
organizacji treSci, pomiaru i ewaluac;ji
dostepnosci wiedzy rejestrowane] cyfrow

Student umie realizowacC projekty w
zakresie kreatywnego e-marketingu i
zarzgdzania informacjami

Prawo i etyka medidw elektronicznych
Teoria architektury informacji/Metodologia
badan internetowych

Poetyka tekstow interaktywnych/ Analiza i
tworzenie tekstow dla nowych mediow

Grafika informacyjna/Wizualizacja informacji

Tworzenie stron WWW

Pozycjonowanie SEO
Informetria, webometria, bibliometria

Social Media i Content Marketing
Digital Marketing/ Planowanie promocji
on-line
Infobrokering/Organizacja i kreatywne
zarzgdzanie informacjg




ABSOLWENT MOZE ZNALEZC PRACE JAKO:

> SPECJALISTA E-MARKETINGU OPRACOWUJACY TESTY
UZYTECZNOSCI PRODUKTU:

> SPECJALISTA BRANZY SEO;

> TWORCA SERWISOW INTERNETOWYCH E-COMMERCE;

> PROJEKTANT STRON WWW NA POTRZEBY BIZNESU | HANDLU:

> WEBMASTER;

> PRACOWNIK INSTYTUCJI NAUKOWYCH PROWADZACYCH
REPOZYTORIA TYPU OPEN ACCESS,

> SPECJALISTA W ZAKRESIE DIGITALNEJ KOMUNIKAC/I
MARKETINGOWE).



KOMUNIKACJA KREATYWNA
| PUBLIC RELATIONS

SPECJALNOSC:

*PRZYGOTOWUIJE DO PROFESJONALNEGO BUDOWANIA
STRATEGII KOMUNIKACYJINYCH, ZARZADZANIA
KAMPANIAMI INFORMACYIJNYMI, ROZWIAZYWANIA
SYTUACJI KRYZYSOWYCH, ANALIZOWANIA DANYCH
INFORMACYINYCH;

*UCZY PRAKTYCZNEGO ZASTOSOWANIA KREATYWNYCH
TECHNIK KOMUNIKACYJNYCH W OPEROWANIU TEKSTEM
PISANYM, MOWIONYM | JEZYKIEM NIEWERBALNYM W
BUDOWANIU WIZERUNKU | PROMOCII FIRMY;

*STWARZA PRAKTYCZNE MOZLIWOSCI REALIZOWANIA
PROJEKTOW, POZWALAJACYCH WPROWADZIC NA RYNEK
WLASNY PRZEKAZ INTERAKTYWNY SLUZACY
KREATYWNEJ KOMUNIKACJI WIZERUNKOWEJ NA RYNKU
USLUG, PRODUKTOW | MEDIOW ELEKTRONICZNYCH.



KOMUNIKACIJA KREATYWNA | PUBLIC RELATIONS

Student
stosuje prawne i spoteczne
podstawy komunikacji medialnej w
obszarze PR niezbedne do realizacji
projektow

Student
potrafi realizowaC projekty z zakresu
autoprezentacji i stosowania narzedzi
komunikacji pozawerbalnej

Student umie
planowac i realizowac projekty z
zakresu komunikacji spotecznej i

miedzykulturowej

Student umie zrealizowaC projekty w
zakresie tworzenia strategii budowania
wizerunku firmy oraz realizowania
kampanii promocyjne;j

Psychologia i prawo komunikacji wizerunkowej
Social media i komunikacja internetowa w
obszarze PR

Retoryka praktyczna/ Jezyk wystgpien
publicznych
Techniki i narzeédzia komunikacji
niewerbalnej

Techniki Public Relations
Kreatywne techniki negocjacji i mediacji

Kreowanie wizerunku firmy/ Sztuka
kreatywnej autopromoc;ji
Strategia wizerunkowa firmy/ Projekt
kampanii promocyjne;j




YV V VYV A\

A\

ABSOLWENT MOZE ZNALEZC PRACE JAKO:

SPECJALISTA DS. AUTOPROMOCJI ORAZ KREOWANIA WIZERUNKU
FIRMY;

MENEDZER AGENCJI PR;

RZECZNIK PRASOWY;

REDAKTOR W WYDAWNICTWACH | MEDIACH ELEKTRONICZNYCH;
TRENER KOMUNIKACJI WIZERUNKOWE) | PROMOCII
INTERMEDIALNEJ;

STRATEG KOMUNIKACJI W KORPORACJACH, FIRMACH
BRANDINGOWYCH CZY FIRMACH SWIADCZACYCH USLUGI
EDUKACYJNE;

PROJEKTANT KOMUNIKACJI MARKETINGOWEJ W INSTYTUCJACH
KULTURY, NAUKI | EDUKACII;

SPECJALISTA  DS. KOMUNIKACII W  WYDAWNICTWACH
ELEKTRONICZNYCH | BIBLIOTEKACH CYFROWYCH.



KADRA NAUKOWO-DYDAKTYCZNA

KADRE AKADEMICKA NA KIERUNKU FILOLOGIA POLSKA
TWORZA ZAROWNO PRAKTYCY, SPRAWUJACY OPIEKE NAD
SPECJALNOSCIAMI, JAK | WYSOKIEJ KLASY SPECJALISCI Z
BOGATYM DOSWIADCZENIEM DYDAKTYCZNYM | NAUKOWYM

TU SPOTKASZ NAJLEPSZYCH!



PROF. ZW. DR HAB. BOGUSLAW ZYL.KO

- wybitny semiotyk kultury, slawista, ceniony w Polsce i
na Swiecie znawca literaturoznawczych i jezykoznawczych
doktryn estetycznych, historyk i teoretyk idei, badacz
semiotyki i antropologii medidw, zajmujacy si¢
problematyka komunikacji miedzykulturowej, sztukag i
kulturg przektadu. Znawca, ttumacz i popularyzator dziet
najwybitniejszych  przedstawicieli dwudziestowiecznej
mysli humanistycznej — Michaita Bachtina, Jurija L.otmana,
Jurija Tynianova. Opublikowal we wlasnym tlumaczeniu i
opracowaniu ponad 10 tomow prac semiotykow.

Jest redaktorem naukowym serii wydawniczej , Literatura i okolice”. Opublikowat tacznie
ponad 350 prac w réznych jezykach, w tym po angielsku, francusku i chinsku. Jest
cztonkiem Stowarzyszenia Pisarzy Polskich, Polskiego Towarzystwa Filozoficznego,
Komitetu Stowianoznawstwa PAN oraz laureatem nagrody miesi¢cznika , Literatura na
Swiecie” w dziedzinie przektadoznawstwa (za ksiazke ,Sztuka w $wiecie znakéw”). W
naszej Akademii kieruje Katedrg Literaturoznawstwa.



PROF. NADZW. DR HAB. JOANNA SATOtA-STASKOWIAK

-

— jezykoznawczyni, slawistka i polonistka, ttumaczka.

i O
Autorka ponad 100 artykutéw drukowanych w -‘ y g 4
miedzynarodowych pismach naukowych, 2 monografii s - |
i dwujezycznego stownika. Redaktorka pisma
,Semantyka a konfrontacja jezykowa”, cztonkini
komitetow redakcyjnych wysoko punktowanych
miedzynarodowych czasopism: ,Slavia Meridionalis”,
,Cognitive Studies/Etudes Cognitives”,
,Potudniowostowianskie Zeszyty Naukowe”.

Uczestniczyta w europejskich projektach naukowych:
Mondilex i Clarin.

W latach 2013-2017 cztonkini Rady Naukowej Instytutu Slawistyki PAN w Warszawie.
Prowadzi wtasne badania naukowe usankcjonowane formalnymi umowami prawnymi z
Butgarskg Akademig Nauk, Stowackg Akademig Nauk i Ukrainskg Akademig Nauk.

Specjalnos¢ naukowa: - jezykoznawstwo porownawcze; - korpusy jezykowe
- stowniki elektroniczne i ksigzkowe; - socjolingwistyka (jezyk ptci, jezyk medidow) i kultura
jezyka; - problematyka przektadu; - semantyka, konfrontacja i komunikacja jezykowa.



PROF. NADZW. DR HAB. KRZYSZTOF KUSAL

jezykoznawca, slawista, ttumacz i metodyk.

Autor podrecznikow, stownikdéw i monografii naukowych;
kierownik  miedzynarodowych projektow badawczych,
specjalista w zakresie jezyka biznesu i reklamy oraz
problematyki wspodtczesnej komunikacji jezykowej.

Zajmuje sie polsko-stowianskim jezykoznawstwem
porownawczym, problematyka komunikacji
miedzykulturowej i interferencji miedzyjezykowej oraz teorig
i praktyka przekladu. Autor licznych publikacji z zakresu
leksykografii, jezyka biznesu, frazeologii i paremiologii.

kieruje Katedrg Komunikacji Jezykowe;j.




PROF. NADZW. DR HAB. KAZIMIERZ SWIEGOCKI

- poeta i eseista, literaturoznawca — historyk literatury i
kultury, filozof, krytyk literacki, autor oSmiu zbiorow
wierszy oraz licznych prac, m.in. szesciu ksigzek o
literaturze XIX i XX wieku, w tym dwodch ostatnich, juz
glosnych: ,Wizje czlowieka i Swiata w poezji Mickiewicza,
Norwida i LeSmiana” (2013) oraz , Kamien i czas” (2014).

Autor siedmiu tomoéw poezji tlumaczonych na jezyk
francuski, rosyjski i czeski. Uprawia filozoficzng i
filozofujacag histori¢ literatury oraz krytyke literacka.
Przedmiotem jego badan jest poezja i proza XIX i XX wieku,
problematyka filozoficznych kontekstéw literatury oraz
zagadnienia dotyczace teoretycznych i warsztatowych
aspektow tworczosci artystyczne,;.

http://muzeumliteratury.pl/spotkanie-z-prof-kazimierzem-swiegockim/
http://sppwarszawa.pl/czlonkowie/kazimierz-swiegocki/
http://www.zlmaz.pl/index.php?numer=9&nr=1&id=286




DR WIEStAW PRZYBYtA

literaturoznawca — historyk, teoretyk literatury i krytyk
literacki, adiunkt w Katedrze Literaturoznawstwa,
redaktor, edytor, regionalista, znawca i popularyzator
e-learningu.  Zajmuje  sie badaniem metod
informatycznych w  edukacji, kulturg nowych
technologii w ksztatceniu, efektywnoscig nauczania
jezyka polskiego on-line, komunikacjg jezykowg w
Internecie oraz najnowszymi narzedziami e-marketingu
i jezyka reklamy interaktywnej.

Opublikowat kilkadziesigt artykutow z zakresu literaturoznawstwa XIX i XX wieku,
metodyki nauczania jezyka polskiego, metod informatycznych w edukacji. Jest
autorem cenionych publikacji dotyczacych bibliologii cyfrowej i informatologii oraz
metody projektowej w ksztatceniu e-learningowym.



DR ANNA FADECKA

- jezykoznawczyni, starszy wyktadowca w Katedrze
Komunikacji Jezykowej Akademii Humanistyczno-
Ekonomicznej w todzi.

Zajmuje sie badaniem najnowszych zjawisk jezykowych i
komunikacyjnych we wspotczesnych mediach.
Specjalizuje sie w zakresie kreatywnej komunikacji
marketingowej, architektury informacji, poetyki tekstow
interaktywnych, retoryki reklamowej oraz jezyka
wystgpien publicznych.

Jako doswiadczony dydaktyk od lat koordynuje realizacje kreatywnych projektow
studenckich dotyczgcych stosowania nowoczesnych narzedzi komunikacji
interaktywnej w obszarze social media, a takze dziennikarstwa internetowego i
multimedialnego.

Petni funkcje redaktora jezykowego czasopisma naukowego "Jezykoznawstwo".
Od kilku lat jest wspotredaktorka serii wydawniczej pt.: ,Idee, wartosci, stowa”.



DR EWA GDAK

- jezykoznawczyni, starszy wyktadowca w Katedrze
Komunikacji Jezykowej Akademii Humanistyczno-
Ekonomicznej w todzi.

Specjalizuje sie w badaniach z zakresu stylistyki
lingwistycznej, historii i kultury jezyka polskiego,
wspoiczesnej komunikacji jezykowej i intermedialne;j.
Jest autorkg cenionych publikacji na temat jezyka i
semiotyki reklamy, struktury tekstow interaktywnych,
retoryki i erystyki, narzedzi perswazji i manipulacji
jezykowej.

Od kilkunastu lat prowadzi warsztaty twdrczego pisania, a takze realizuje ze studentami
projekty poswiecone narzedziom autoprezentacji, kreatywnym technikom negocjacji i
mediacji, strategiom wizerunkowym i kampaniom promocyjnym firm.

Petni funkcje redaktora jezykowego rocznika , Literaturoznawstwo”.



UDZIAL PARTNEROW ZEWNETRZNYCH W ROZWOJU KIERUNKU

Wspodtpraca wigze sie z wymiernymi korzySciami dla rozwoju kierunku i efektywnie
wspiera rozwoj zawodowy studentow.

PRZEDSTAWICIELE INSTYTUCJI PARTNERSKICH:

»tworzg doradcze grono ekspertdw pracujgcych nad dostosowaniem programu studidow
do potrzeb pracodawcéw;

»aktywnie wigczajg sie w proces edukacji poprzez uczestnictwo w realizacji nowatorskich
projektdw specjalnoSciowych powigzanych z kulturg, edukacjg, biznesem;

»stwarzajg praktyczne mozliwoSci wdrozenia kreatywnych projektéw studenckich oraz
pozwalajg na wprowadzenie w firmach innowacji opartych na efektach dziatan
projektowych;

»wspierajg dziatania promujgce kierunek.

Scista wspdtpraca z Radg Ekspertéw pozwala pracownikom Uczelni na state
dostosowywanie programow studiow do potrzeb potencjalnych pracodawcow.



WSPOLPRACUJA Z NAMI

DOM LITERATURY W LODZI
PATRON KIERUNKU
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AKADEMICKI OSRODEK INICJATYW

DZIENNIK tODZKI

KINO BODO
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WOJEWODZKI OSRODEK DOSKONALENIA NAUCZYCIELI W tODZ|




PATRONAT NAD SZKOL.AMI PONADGIMNAZJALNYMI

Akademia Humanistyczno-Ekonomiczna sprawuje patronat nad szkotami
ponadgimnazjalnymi w todzi i regionie todzkim.

Kierunek Filologia polska objat patronatem klasy o profilu humanistycznym
(filmowo-teatralnym, medialno-dziennikarskim) w szkotach:
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UNIKATOWA SCIEZKA
ROZWIJANIA KREATYWNOSCI

REALIZOWANE NA KIERUNKU FILOLOGIA POLSKA
MODULY TECHNOLOGII KREATYWNOSCI POZWALAJA
STUDENTOM NA ROZWIJANIE ISTOTNYCH W ZYCIU
ZAWODOWYM | PRYWATNYM KOMPETENCII
SPOLECZNYCH, PRZEDSIEBIORCZOSCI, PRACY
ZESPOLOWEJ, A PRZEDE WSZYSTKIM REALIZACII
PROJEKTOW.
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REALIZOWANE PRZEDMIOTY:
>LOGIKA KREATYWNOSCI/PODSTAWY KREATYWNOSCI
>KREATYWNY ROZWOJ CZLOWIEKA
»KOMUNIKACIA / SWIADOMOSC WARTOSCI
> KONFLIKT GRUPOWY / KONSTRUKTYWNE ROZWIAZYWANIE KONFLIKTOW
>ETYKA ZAWODOWA/ ETYKA W BIZNESIE
»>PROJEKT WtASNEGO PRZEDSIEWZIECIA



UCZYMY METODA PROJEKTOWA

W CZASIE STUDIOW STUDENCI
REALIZUJA W FIRMACH PROJEKTY,
KTORYCH CELEM JEST
POSZUKIWANIE ROZWIAZAN
RZECZYWISTYCH PROBLEMOW

PROJEKTY STUDENCKIE MAJA CHARAKTER PRAKTYCZNY, POWSTAJA POD
OPIEKA SPECJALISTOW.

PONADSTANDARDOWE EFEKTY UZYSKIWANE W TOKU REALIZACII
PROJEKTOW SA WYKORZYSTYWANE PRZEZ FIRMY PARTNERSKIE, NA RZECZ
KTORYCH PROJEKTY POWSTAJA.

POZWALA TO STUDENTOM ZDOBYWAC PIERWSZE DOSWIADCZENIA
ZAWODOWE | BUDOWAC SWOJA POZYCJE NA RYNKU PRACY.



PROJEKTY O WYMIARZE PRAKTYCZNYM APLIKOWANE W
INSTYTUCJACH KULTURY, EDUKACII, BIZNESU, HANDLU | UStUG.

MODUL: ARCHIWISTYKA CYFROWA - Digitalizacja i archiwizacja zbiorow (projekt)

4

\ 4

TYTUL PROJEKTU:
CYFROWA HUMANISTYKA W AKADEMII

projekt opracowania archiwum cyfrowego —
digitalizacja czasopism naukowych AHE;
opracowanie cyfrowych katalogéw zasobdéw
biblioteki e-learningowej (materiaty
ikonograficzne, tekstowe, audiowizualne).

¥

Partner projektu: AHE,
Wydawnictwo AHE, Biblioteka
AHE, PUW (Otwarte Zasoby
Edukacyjne)

TYTUt PROJEKTU:
CYBERLITERARIA W tODZI

projekt opracowania katalogu i archiwum
cyfrowego pism artystyczno-literackich

»Tygiel Kultury”, , Arterie”

4

Partner projektu:

DOM LITERATURY W tODZ|
WYDAWNICTWO LITERATURA




PROJEKTY O WYMIARZE PRAKTYCZNYM APLIKOWANE W
INSTYTUCJACH KULTURY, EDUKACII, BIZNESU, HANDLU | UStUG.

Modut: KULTUROWE KONTEKSTY HUMANISTYKI

4

TYTUt PROJEKTU

PRZECIW KOMERCII - TYTUL PROJEKTU:
KINO NISZOWE LAT KOSZYKOWKA NA EKRANIE
SZESCDZIESIATYCH - projekt Opracowanie cyfrowego katalogu filmow
opracowania filmografii, zasad emisji i fabularnych dla portalu PROBASKET.

oprawy medialno-reklamowej cyklu
projekcji filmowych; opracowanie

katalogu programowego i gazety
reklamowej kina

PARTNER PROJEKTU: PARTNER PROJEKTU : PORTAL
KINO ,BODO” W tODZI INTERNETOWY PROBASKET




PROJEKTY O WYMIARZE PRAKTYCZNYM APLIKOWANE W

INSTYTUCJACH KULTURY, EDUKACII, BIZNESU, HANDLU | UStUG.

Modut:
KULTUROWE KONTEKSTY
HUMANISTYKI

4

TYTUt PROJEKTU:

JAK SPRZEDAC
SKANDYNAWSKI DESIGN?
Prowadzenie bloga
firmowego dla marki
Sofacompany.

4

PARTNER PROJEKTU: SZWEDZKA
FIRMA SOFACOMPANY

Modul:
REALIZACJA KAMPANII
REKLAMOWE)

4

TYTUt PROJEKTU:
SYNTEZA ZMYStOW

projekt kampanii reklamowej z
wykorzystaniem przekazow
jezykowych, audiowizualnych,
polisensorycznych

4

PARTNER PROJEKTU:
SIEC PERFUMERII DOUGLAS




PROJEKTY O WYMIARZE PRAKTYCZNYM APLIKOWANE W
INSTYTUCJACH KULTURY, EDUKACII, BIZNESU, HANDLU | UStUG.

Modut:
KULTUROWE KONTEKSTY
HUMANISTYKI

4

TYTUt PROJEKTU:

»CZUC MIASTO NOSEM”..., CZYLI
JEZYK ZAPACHOW
Sensoryczny opis miasta todzi z
perspektywy osoby niewidomej

¥

Partnerzy projektu: Urzgd Miasta w
Y odzi, t.édzka Izba Turystyczna, Urzad
Marszatkowski w t.odzi

Modul:
KOMUNIKACIA JEZYKOWA

4

TYTUL PROJEKTU:
BIBLIOTEKA KROK PO KROKU

film (z komentarzem w jezyku polskim i
angielskim) prezentujacy przestrzen biblioteki,
jej zasoby i sposob ich uzytkowania

d

Partner projektu: Biblioteka Gtdwna
Wojewddztwa Mazowieckiego. Biblioteka
Publiczna m. stotecznego Warszawy.




STUDENCKIE PROJEKTY AUTORSKIE

STUDENCI KIERUNKU T
FILOLOGIA POLSKA ‘ iy B n L‘
ROZWIJAJA | PROMUJA SWOJE TALENTY. A ﬁ s
DZIEKI WSPARCIU UCZELNI, REALIZUJA WEASNE ' :

PROJEKTY WYDAWNICZE.

STAWIAMY  NA KREATYWNOSC | NAUKE
POPRZEZ DZIALANIE.

TAKA  MOZLIWOSC  DAJE  REALIZACIA
PROJEKTOW W NASZEJ UCZELNI.

TRWAJACA OD KILKUNASTU LAT INICJATYWA
WYDAWNICZA STUDENTOW, ZAOWOCOWALA

POWSTANIEM DWOCH CZASOPISM
STUDENCKICH:
,GLOS AKADEMII”

| ,,KURTYNA”.




STUDENT JEST DLA NAS PARTNEREM, WSPOL.TWORCA SUKCESU
WLASNEGO | SUKCESOW CAL.EJ SPOL.ECZNOSCI AKADEMICKIEJ.
DZIEKI KREATYWNOSCI | ZAANGAZOWANIU UCZY SIE W
PRAKTYCE BUDOWAC WEASNA DROGE KARIERY, PRACUJAC NA
POZYTYWNY WIZERUNEK UCZELNI.

| UCZELNIA
POWIERZYLA MI

REDAGOWANIE
GAZETY

. Magdalena Tomczak |

, absolwentka dziennikarstwa, siudentka kierunku filologia polska I
: redaktor naczelna GLOSU AKADEMII |




ROZWIJAMY PASJE STUDENTOW
| POPULARYZUJEMY ICH DOROBEK LITERACKI

DZIEKI WSPARCIU UCZELNI STUDENCI KIERUNKU
FILOLOGIA POLSKA
OPUBLIKOWALI 7 KSIAZEK WELASNEGO AUTORSTWA

MAGDALENA BEREZIAK ,,Przedstawienie”
KATARZYNA ADAMUS , Ucieczka bez mapy”
PATRYCJA PERLINSKA ,Iskrzy sie od tez”
MONIKA KUKULA ,Wydaje mi sie”

MARCIN BAL.CZEWSKI ,, W poszukiwaniu straconego miejsca”
MARTA SAJ ,, Operetka dachowca”, ,Siedem”



NAJNOWSZY TOMIK POETYCKI

MARTY SAJ

ZATYTULOWANY SIEDEM,
UKAZAL SIE NAKLADEM
WYDAWNICTWA
AKADEMII HUMANISTYCZNO-
EKONOMICZNEJ W tODZI.

STUDENCI KIERUNKU ZAJELI SIE
OPRAWA GRAFICZNA KSIAZKI I
SPORZADZENIEM PROFESJONALNYCH
RECENZIJI.

(, S Wa mIL\[ 'f




FILOLOGIA POLSKA — TWARZE SUKCESU

ROBERT JASTRZEBSKI

Student kierunku Filologia polska, absolwent
Dziennikarstwa i komunikacji  spotecznej;
reporter i dziennikarz Faktow. Od kilkunastu lat
pracuje jako wydawca Faktow TVN.

,Bycie wydawcg Faktéw TVN to co$S wiecej niz
praca. To pasja, ktéra wptywa na cate moje zycie.
Przygotowywanie programu, ktéry przedstawia
milionom widzéw najwazniejsze wydarzenia
dnia, wcigga jak narkotyk” Podobnie jak dawka
adrenaliny tuz przed 19.00 i oczekiwanie na to,
co przyniesie jutro”




FILOLOGIA POLSKA — TWARZE SUKCESU

MAGDALENA TOMCZAK

Studentka kierunku Filologia polska,
absolwentka kierunku Dziennikarstwo i
komunikacja spoteczna. Bohaterka
kampanii reklamowej AHE. Pracuje w
dziale projektow miedzynarodowych
AHE. Zajmuje sie wspotpracg z
zagranicznymi instytucjami. Z sukcesem
i pasjg prowadzi redakcje "GLOSU
AKADEMII”. Aktywnie uczestniczy w
realizacji projektu KURTYNA.

= MAGDA TOMCZAK




FILOLOGIA POLSKA - TWARZE SUKCESU

ALEKSANDRA PAWI1.OWSKA

Ola jest rodowitg todziankg i magistrem psychologii.
Swojg pasje i kreatywny potencjat odnalazta w
Akademii Humanistyczno-Ekonomicznej, gdzie
studiuje na kierunku Filologia polska (specjalnosé:
komunikacja kreatywna). Pracuje w jednym z
tédzkich osrodkéw adopcyjnych jako psycholog,
prowadzi zajecia z psychologii kreatywnosci w
Akademii Muzycznej w todzi. Uczy takze jezyka
polskiego mtodych muzykoéw z Chin. Przygotowuje
rozprawe doktorska z psychologii sledcze;.

Po ukonczeniu filologicznych studiow magisterskich
Ola planuje pracowac takze jako glottodydaktyk,
taczy¢  czytelnicza pasje  z  umiejetnosciami
psychologicznymi. Przygotowuje sie do rozpoczecia
studiow doktoranckich, by kontynuowa¢ prace
naukowag zwigzang z filologig polska.




FILOLOGIA POLSKA — TWARZE SUKCESU

JULIA BANAS

Studentka kierunku Filologia polska w
Akademii Humanistyczno-Ekonomicznej w
todzi. Od kilku lat mieszka i pracuje w
Nowym Jorku, gdzie profesjonalnie zajmuje
sie  modelingiem. Jest modelkg znang na
catym Swiecie. Osigga sukcesy, biorgc udziat
w kampaniach realizowanych przez najlepsze
marki i domy mody na swiecie, takie jak np.
Gucci. Uczestniczyta w sesji zdjeciowej dla
renomowanego pisma "Interview". Zdobyta
zaszczytny tytut Modelki Roku 2016. Byta
gosciem programu Dzien Dobry TVN, gdzie
opowiedziata o poczatkach swej kariery i o
polonistyce on-line w AHE w todzi

http://dziendobry.tvn.pl/wideo,2064,n/supermodelka-julia-banas-o-karierze-z-

przypadku,226176.html



JESLI STWORZYSZ ZNACZENIE, STWORZYSZ TEZ PIENIADZE
(GUY KAWASAKI)

NOWOCZESNY FILOLOG ZNA SItE StOWA,

UMIE W SWYCH PROJEKTACH WYPRZEDZAC RZECZYWISTOSC, NIE BOI SIE
PRZECIWNOSCI, tAMIE STEREOTYPY, WYMYKA SIE SZABLONOM.
POTRAFI DLA SIEBIE | DLA INNYCH
TWORZYC PRZESTRZEN KARIERY, KREOWAC ZAWODY PRZYSZtOSCI.
DZIEKI KOMPETENCIOM KOMUNIKACYJNYM, NIEZBEDNYM W SWIECIE
NOWYCH TECHNOLOGII,

POTRAFI OSIAGNAC SUKCES FINANSOWY.

BADZ ODWAZNY, DZIAtAIJ
NIESTANDARDOWO!
PODEJMUJ SMIALE DECYZIE.
SIEGNIJ PO SWOIJ ZYCIOWY
SUKCES
| DOtACZ DO NAS!




PRODZIEKAN KIERUNKU
FILOLOGIA POLSKA

DR DOROTA UTRACKA




